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Aprende a utilizar los datos para crear narrativas
convincentes y persuasivas que capturen la atencion
de tu audiencia.



En los ultimos anos, la revolucién tecnolégica, la Inteligencia Artificial y los sistemas de informacién
han puesto a disposicidén una alta cantidad de datos, cifras, gréficas y evidencias que respaldan la
toma de decisiones en distintas organizaciones. Sin embargo, la cantidad de datos resulta abruma-
doray se vuelve un reto decidir como usarlos para comunicar un problema o una propuesta.

En este panorama, el storytelling con datos se ha convertido en la técnica més usada gracias a su
efectividad. Contar una buena historia con datos aumenta la probabilidad de concretar una venta
hastaen un 75%; particularmente: i) El 92% de las personas afirma conectar con negocios que tienen
historias auténticas y evidencias para demostrarlo, ii) El 68% de los consumidores han interactuado
con una marca en redes sociales por la historia que sus representantes contaban vy iii) EI 70% de los
compradores en linea afirman que han realizado una compra por las historias, resenas, calificaciones
y cifras presentadas por otros clientes sobre la marca.

Por ello, este curso les permitira a los participantes aprender a contar una historia con datos con-
vincente, persuasiva, memorable y con un llamado a la accidn. De esta forma, podrén enfrentarse a
todo tipo de publico; por ejemplo, en juntas directivas, en escenarios de captura de capital o en es-
cenarios de inversion.



Objetivos

General:
Comunicar mensajes efectivos y memorables, respaldados con evidencia y datos,

para lograr una mayor convicciéon y persuasion en los entornos organizacionales, a
través de la aplicacion de la técnica de storytelling with data.

Especificos:

e Conocer la estructura del storytelling con datos, sus ventajas y limitaciones.

e Implementar estructuras clasicas de storytelling para construir guiones y, con
esto, planear la presentacion.

e Seleccionar eficazmente los datos, cifras, graficas y evidencias que sostienen el
storytelling.

e Dominar estrategias de disefio y visualizacion de los datos para lograr la articula-
cion de la historia con los datos.

Ademas, tendras la oportunidad de interactuar con profesionales de Colombia y
Latinoamérica, lo que enriquecera las conversaciones y experiencias durante el
desarrollo de la formacion.



Moédulo 1: Introduccion al storytelling con datos

e Estructura del storytelling con datos
e Ventajasy limitaciones del storytelling con datos frente
a otras técnicas de comunicacion oral
o Identificacion del contextoy la pertinencia del storytelling con datos

Médulo 2: Estructuras de guion del storytelling

e ;COmMo se escribe y se narra una historia¢

Contenidos: o Técnicas de storytelling: i) La tragedia de Aristoteles,
ii) El viaje del héreo y iii) La piramide Freytag

Moédulo 3: Los datos y su interpretacion

o Datos cuantitativos
o Medidas de centralidad, dispersion, grafico de
cajay bigotes, e histograma
o Graficas de linea, dispersidn, correlacion, distribucidn
de probabilidad y series de tiempo

o Datos cuantitativos y cualitativos: Gréaficas de barras,
poligonos de frecuenciay pie

e Datos cualitativos: Conteo de palabras, nubes de palabrasy
proyeccion de data mining




Modulo 4: Fusionar el guiony los datos

e Elproblema, las causas y las consecuencias, usando La tragedia de Aristoteles
La trayectoria en el tiempo usando El viaje del héroe
| llamado a la accién usando La piramide de Freytag

|dentificar una historia en los datos

Contenidos:

Modulo 5: El diseino de los datos

* Los principios de Gestalt en las gréficas

e Manejo visual de cifra, texto y tablas

e Manejo visual de graficos de dos dimensiones
e Seguimiento

e Buenas practicas y tips de diseno
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Profesionales de todas las areas de la organizacion que se enfrer
nente a presentaciones o reuniones, y estén interesados en en
camino para sobresalir o generar mayor impacto a través de una ora
poder y conviccion.
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Metodologia:

El curso priorizara el aprendizaje activo; por esta razon, los
participantes contardn con sesiones que combinarén teoriay
préactica para contribuir a la adopcion de los conocimientos

Ademas, la metodologia central de curso seré el aprendizaje basado
en proyectos, por lo que, con el fin de poner en préctica lo aprendido,
los participantes desarrollarédn un trabajo integrador a lo largo de la
formacién que presentaran en la Ultima sesion.

Duracion:

28 horas (24 horas de sesiones sincrénicas y 4 horas de trabajo autbnomo)

Certificado:

Se otorgaré certificado de asistencia a quienes participen en minimo el 80% de
las sesiones programadas y cumplan los requisitos académicos exigidos.




Profesor

Luis Felipe Jiménez Sanchez

Ingeniero Industrial, Especialista en Econometria y Magister en
Educacion. Experto en manejo de datos cuantitativos para diversas
areas como las ciencias sociales, particularmente, en el area de la
educacion, la economia y la administracion. Ha sido profesor en
areas de uso de programacion, analisis de datos, estadistica Multi-
variada, econometria, uso de métodos cuantitativos y mixtos en
distintas universidades. También ha trabajado en el sector publico
de la educacion usando datos. Actualmente, es Profesor de catedra
en la Facultad de Administracion y parte del equipo académico del
proyecto Argidius del Centro de Emprendimiento de la Universidad
de los Andes.
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TIMES

Valor programa: $2.500.000

*El valor en dolares es aproximado y depende la TRM del dia y su moneda local.

Las fechas estén sujetas a modificacion. En el caso de algun cambio, se informard a las personas
preinscritas a través de los medios suministrados en el momento de la inscripcion.

Aplica descuento por pronto pago.
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